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【创新案例】

我市精心打造“北京榜样”金字品牌

　　2014年以来,北京榜样主题活动选树宣传了一大批源自基

层、植于平凡、凝聚正能量的榜样人物。10年间,共举荐身边榜样

48万余人,评选产生北京榜样1500余组,实现了全市各行业各领

域全覆盖,北京榜样优秀群体被中宣部授予“时代楷模”称号,已成

为首都地区培育和践行社会主义核心价值观的金字品牌。
着力推动选树升级,实现从闭门评先进到举荐破圈化公开化。

把“由上而下”抓典型,改为“由下而上”推榜样,按照“层层举荐、周
周上榜、月月公益、全媒传播”的思路宣传树立北京榜样。一是优

化选树机制。评审由主办、承办单位为主,发展到由新媒体、教育、
群团组织、社会各界代表等共同参与,实现了由机关闭门评选到广
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开评选言路的转变。二是拓展举荐渠道。在社区村、街乡镇、各区

各系统层层推荐基础上,增加首都高校、民营企业、媒体等举荐渠

道,倡导各新闻媒体把采访中发现的特色鲜明、事迹生动的优秀市

民,直接推荐给组委会办公室。三是促进评选贴近群众。把北京

榜样评选地点由机关搬到基层一线,各区各系统轮流承接每月评

委会,在现场观摩、面对面倾听群众意见基础上,遴选当月上榜人

物,使评选活动更加深入基层、贴近群众。
着力推动宣传升级,实现从“传统媒体”宣传到“全媒矩阵”传

播格局。持续加大北京榜样宣传力度,做到“全媒体、全时段、全覆

盖”,形成了榜样常在、感动常伴、四季常青的媒体宣传局面。一是

传统媒体宣传实现常态化,突显引领性和权威性。北京日报、北京

广播电视台等市属媒体,统一发布周榜、月榜人物名单,积极向人

民日报、新华社等中央媒体推送,每年在中央、市属传统媒体刊发

的相关报道超过2000条。连续10年举行“十大年榜人物”颁奖典

礼并在北京电视台黄金时段播出。二是新媒体宣传实现快捷即

时,提高关注度和互动参与性。协调市属重点网站和新媒体开设

专题、专栏推出榜样故事,组织开展“学榜样 我行动”等系列活动,
每年报道及转载量超2.5万条。三是公益广告宣传做到全方位,
突出导向性和广泛性。市属各媒体拿出重要版面和时段,每月刊

播北京榜样公益广告。开通地铁“文明专列”,打造流动宣传风景。
歌华有线、地铁、城市电视和户外大屏等,持续投放北京榜样宣传

片,全市城乡广泛张贴主题海报,使榜样人物深入人心、家喻户晓。
四是基层宣传渠道不断创新,体现群众性和多样性。组织北京榜

样进社区、学校、企业等开展巡讲,用好电子大屏和社区村宣传栏,
用好微信矩阵和文艺载体,推出《北京榜样》主题曲及系列情景剧、
舞台剧、广播剧等。
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着力推动热度升级,实现从点赞率连年递增到北京榜样热在

基层群众。设计和搭建群众便于参与、乐于参与的平台和载体,千
方百计推动北京榜样活动在基层和群众中热起来、火起来。一是

实现北京榜样热在基层。设置北京榜样举荐榜2600多处1.1万

块,实现全市街乡镇100%覆盖,社区村覆盖率超过91%,2020年

组织开展的北京榜样“走进首都百所高校、走近百万大学生”活动,
先后在高校举办事迹宣讲活动60多场,线上线下覆盖人数超过1
亿人次,受到青年学生的热烈欢迎。二是实现点赞率几何倍数增

长。每年底均开展为期20天的“为榜样点赞”互动活动,从2014
年47万人次的点赞量,到2022年的2.5亿人次,实现了点赞人数

的大幅提升。10年点赞总量达5.7亿人次,网民留言数万条,市
民群众参与热情逐年高涨。三是实现北京榜样群体效应不断放

大。10年间,一大批榜样人物从个体发展壮大成团队,个体行为

被转化为群体效应。如张晓艳,就从最初的只有几个人参与的医

疗志愿服务活动,发展成为拥有900多位顶尖医疗专家的全国社

区医疗志愿服务品牌。
着力推动品牌升级,实现从诞生成长到形成品牌聚合效应。

北京榜样品牌从成长到成熟,得到了普遍认同和广泛支持,成为全

市思想道德建设的一块金字招牌。一是从引导“群众认知”向引导

“群众践行”升级。重视发挥榜样的表率示范作用,不断推动形成

学习榜样的群体自觉。全市7400多个新时代文明实践中心(所、
站)普遍成立了由北京榜样带头,数以万计家庭和个人参与的文明

实践队伍组织。榜样人物积极带领市民群众参与“垃圾分类”“文
明交通”等活动,积极助力全国文明城区创建。二是从创建单一品

牌向构建系列子品牌扩散延伸。充分发挥“北京榜样”品牌辐射引

领作用,带动各行业(系统)纷纷加盟成为子品牌。目前全市共形
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成“最美警察”“政务服务之星”等19个子品牌,彰显了广泛的社会

参与性和群众性特征。三是从表彰激励先进向助力大局大事提

升。围绕国庆70周年、建党百年、北京冬奥会冬残奥会等大局大

事,引导市民群众胸怀大局、无私奉献、积极参与。在冬奥会期间,
以北京榜样为代表的20万人次志愿者,带动百余万城乡居民参与

迎冬奥社会文明行动,为冬奥成功举办贡献了一份力量。
着力推动礼遇升级,实现从“为榜样圆梦”到礼遇榜样制度化

常态化。大力倡导“德者有得、好人好报”的社会导向,不断激发榜

样的光荣感和争当首都优秀市民的动力。一是积极建立礼遇榜样

制度。将礼遇榜样纳入市、区精神文明建设年度重点工作,通过每

年为榜样办一件实事、定期走访慰问等形式,礼遇榜样逐步实现常

态化。二是持续探索拓展礼遇榜样形式。开辟工体“礼遇榜样公

益看台”,邀请榜样参与烈士纪念日向人民英雄敬献花篮仪式,参
与录制北京广播电视台春晚,组织榜样子女参加暑期夏令营等。
三是不断扩大礼遇榜样覆盖面。打造全市礼遇北京榜样联盟,面
向北京榜样提供文化娱乐、医疗服务、健康体检等方面礼遇服务。
组织北京榜样参加国庆70周年阅兵、北京冬奥会开幕式等活动,
彰显北京榜样的崇高社会地位。
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